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Bahia: Porque nao é so futebol
Critica

Por Matheus Vianna

No ultimo dia 14 de setembro, o Esporte Clube Bahia lancou em suas redes uma
campanha de combate a homofobia: “Levante a bandeira”l. Além do curto video
com um depoimento de um torcedor, o time trocou as bandeiras de escanteio
comuns da Fonte Nova, na partida do dia seguinte contra o Fortaleza pelo
Brasileirao, por bandeiras com as cores do arco-iris, representando a comunidade
LGBTQ+. Essa foi mais uma das varias campanhas do clube em prol de causas
sociais que vem chamando a atencao dentro e fora do ambiente do futebol.

Em um video curto, de pouco mais de um minuto, a campanha apresenta uma
problematica responsavel pela morte de tantos brasileiros e tao caracteristica do
ambiente futebolistico, seja por canticos, xingamentos ou gestos: a homofobia.
O personagem do material é Rafael, costureiro e torcedor tricolor. Através de sua
narracao, enquanto costura a bandeirinha do arco-iris, ele coloca de forma direta
como ser homossexual no Brasil pode tornar “a linha da vida dele mais curta que
a sua”, argumento reforcado pelas diversas manchetes e audios de reportagens
que trazem o cotidiano de crimes motivados pela homofobia.

eu levantarei bandeira.

O clube ja havia se manifestado contra a homofobia neste ano. No Dia
Internacional da Luta contra a Homofobia, 17 de maio, foi lancada uma nova
camisa casual da marca do Bahia, onde uma linha com as cores do arco-iris corta

! Link do video: https://www.youtube.com/watch?v=BsaPLQbcOvU
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0 desenho de um campo de jogo e abaixo da frase: “Nao ha impedimento™.
Ainda na postagem de anuncio nas redes sociais era explicado o significado

daquela data: “O Dia Internacional de Combate a #LGBTfobia marca a extincao
do termo 'disturbios de sexualidade' como doenca na OMS”.

O assunto da homofobia ha muito esta presente no futebol, ndo so6 brasileiro mas
também de outros paises. Principalmente no ambiente do estadio, € comum se
ouvir canticos homofdbicos, xingamentos para jogadores rivais ou até do prdprio
time quando fazem algo errado, além de gestos. Mesmo assim, pouco ou quase
nada é feito no intuito de mudar realmente esse cenario. Seja dentro ou fora do
futebol, as campanhas do Bahia se apresentam como um sopro de mudanca,
argumento reforcado pelo destaque em diversos veiculos de comunicagao de
todo pais, sejam esportivos ou ndo. A torcida tem lotado o estadio e comprado
as camisas promocionais, 0 que nao afasta reagdes negativas, principalmente nas
redes sociais, por parte de torcedores do clube, criticando a diregao por ser
“esquerdista e comunista”.

O material de combate a intolerancia passa pela criagdo, em marco do ano
passado, do Nucleo de Acgdes Afirmativas, composto por funcionarios do clube,
professores, socidlogos e um time diverso de estudiosos e figuras importantes de
diversas causas sociais. Seja com campanhas, pesquisas com torcedores e
parcerias com 6rgaos publicos, o nucleo vem redefinindo o papel do clube no
futebol e fora dele, servindo de inspiracao para agdes em outros times como
Internacional, Grémio e Fortaleza.

Ja foram varias as campanhas coordenadas pelo nicleo. Somente em abril deste
ano foram duas. Em homenagem ao Abril Indigena, o clube langou o video “Nao
tem jogo sem demarcacdo”, onde mostra uma tribo indigena realizando a
marcagao de um campo de futebol e através da metafora do futebol defende a
demarcacao das terras indigenas. A segunda campanha do més foi sobre a
violéncia nos estadios, situacdo tdo recorrente no pais, e apresentou como
provocacao do debate uma camisa ‘camuflada’®, que permanece neutra e ganha
as cores do time apenas dentro do estadio, através de tecnologia de
geolocalizagao.

Em parceria com a Defensoria Publica do Estado da Bahia, o clube lancou em
agosto a campanha “Em nome do filho">, que traz um jovem torcedor que escreve
cartas ao pai que nao conhece e sonha em entrega-las. Durante o més do dia
dos pais, uma tenda da Defensoria, onde era possivel tirar ddvidas de registro de

2 Link da matéria sobre a camisa: https://navitrine.blogosfera.uol.com.br/2019/05/17/bahia-aproveita-
data-e-lanca-camisa-contra-homofobia-nao-ha-impedimento/

3 Link do video: https://www.youtube.com/watch?v=TxW8cl6WOuM

4 Link do video: https://www.youtube.com/watch?v=xzpODGSyehE

5 Link do video: https://www.youtube.com/watch?v=w0ZPNer-T5g
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paternidade e realizar exames de DNA, foi instalada na loja oficial do Bahia, na
Fonte Nova. No inicio de setembro, foi langado o video “O Bahia pode ser visto e
sentido de diversas formas”®, onde apresenta um mesmo lance de jogo sem som,
depois sem imagem e por fim com uma visao prejudicada, defendendo o respeito
as pessoas com deficiéncia.

Uma das agles de maior destaque, com repercussao nos mais diversos veiculos
de comunicagao, aconteceu em novembro de 2018 em homenagem ao Dia da
Consciéncia Negra’. Em trés partidas disputadas na Fonte Nova durante aquele
més, os jogadores foram a campo com nomes de personalidades negras. Na
primeira foram nomes histdricos como Dandara, Luiza Bairros, Mae Menininha do
Gantois, Zumbi dos Palmares e Ganga Zumba. Na segunda foram artistas,
integrantes do movimento negro e ativistas, como Gilberto Gil, o repentista Bule-
Bule, o antropdlogo Kabengele Munanga, Mae Jaciara e a influenciadora Tia Ma.
No ultimo jogo da campanha, os jogadores utilizaram os nomes de jogadores
negros com passagem pelo Bahia, como Claudio Addo, Dada Maravilha, Jodo
Marcelo, Fabdo e o camaronés William Andem.

W7 ZUMBI DOS PALMARES
] MILTON SANTOS

7 DANDARA

] MOA DO KATENDE
WS LUIZA BAIRROS

N GANGA ZUMBA

7 MARIA FELIPA
I MAE MENININHA

) LUIS GAMA

INT?) BATATINHA

T EDERALDO GENTIL
W] NEGUINHO DO SAMBA
K] MESTRE BIMBA

WNZI LUISA MAHIN

T JONATAS CONCEICAO
W77 TEODORO SAMPAIO
W77 BIRIBA

T CARLITO

) MANOEL QUERINO
7] EDISON CARNEIRO

' T
UMA HOMENAGEM DO ESPORTE CLUBE BAHIA AO NOVEMBRO NEGRO

Seja pelas campanhas, planos de sdcios mais baratos, camisas oficiais a prego
mais acessivel, o Bahia vem ganhando cada vez mais espaco nas discussoes dos
programas esportivos, mas também em outros locais como El Pais® e Carta

6 Link do video: https://www.youtube.com/watch?v=uxmyldegNZI|
7 Link da repercussdo: https://www.youtube.com/watch?v=Hf59YGqbfyY
8 Link da matéria: https://brasil.elpais.com/brasil/2018/11/20/deportes/1542753637_302970.html
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Capital®. A partir da construcdo da imagem enquanto ‘clube do povo''® e em
defesa as diversas lutas sociais, além da evolugdo em campo no cenario do
futebol nacional, o torcedor vem se sentindo mais préximo do clube, que vem

crescendo bastante o nimero de socios e colocando grandes publicos na Fonte
Nova.

O clube segue precisando avancar em diversas questdes, como 0 preco dos
ingressos, ainda de dificil acesso em uma cidade que sofre com tanta
desigualdade social, e uma maior representatividade de negros e mulheres no
Conselho Deliberativo e cargos administrativos. Além disso, reacdes negativas
por parte de setores conservadores da propria torcida indica como esses temas
ainda necessitam de mais espaco e discussao. No entanto, ao tocar e defender
tematicas tdo importantes, muitos sendo verdadeiros tabus no futebol como a
homofobia, o clube aponta um debate que escapa da algada futebolistica e leva
ao pé da letra a afirmacao de que “nao é sé futebol”.
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% Link da matéria: https://www.cartacapital.com.br/sociedade/voce-precisa-torcer-para-o-esporte-
clube-bahia-veja-os-motivos/
10 Link da campanha: https://www.youtube.com/watch?v=P_vrAUbKWHE
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