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As mudancas pelas quais o jornalismo enquantduitgo social tem sofrido é
tema em voga quando a analise deste processo exdes valores da sociedade
contemporanea e como estes valores foram sendmifesidos ao longo dos tempos.
Pensar o jornalismo enquanto instituicdo socialaderdo com Raymond Williams
(1979), é pensar em um processo de formacao deaonpacprofissional e como certos
valores e premissas Ihe sdo agregados. Estes yvast@ sujeitos as influéncias de
outros campos, como o0 politico e 0 econdmico, eesiigs outros campos sociais que
mobilizam as transformacdes do jornalismo. Desdeomsolidacdo do jornalismo
enquanto campo profissional e campo social, inisneradancas ocorreram como a
formacao de uma industria das empresas de coménieag incorporacao da tecnologia

gue modifica o processo de producéo da noticia.

Atualmente, o que encontramos como processo emaf@mna televisdo € a
articulacéo entre informacéo e entretenimento.mensas discussdes sobre o assunto,
levantadas por alguns pesquisadores, questionaatidade jornalistica de programas
comotalk shows docudramas, programas de jornalismo popular tamosuas analises
destes produtos para uma espécie de processotdec@iisdo conceito de jornalismo
como lugar da credibilidade, da objetividade e wmleresse publico. Entretanto, para
além de questionar a qualidade dos programas doo imformativo destes produtos,
alguns pesquisadores analisam estas discussfesangensia articulacdo entre
informacéo e entretenimento como parte de um psocgse reconfigura o jornalismo

e, desta maneira, diz sobre os valores da sociededemporanea.

Diante das referidas discussoes, este artigo pletenalisar &stadio | do canal
Globo News O programa foi criado em outubro de 2008 no cdeahoticias 24 horas
da Rede Globo de Televisdo com a proposta de sagdlta de telejornais tanto em
canais do sistema aberto como em canais por assinma faixa horaria das 14 horas. O
Estudio icria 0 espaco de uma sala de estar como ambiendegpprograma e se

caracteriza pelo uso da conversa leve e o impr@asa 0 ambiente da noticia.



Dentro desta andlise, buscaremos trazer a tonarasppis discussdes acerca do
infotainment neologismo criado para a relagdo imbricada entmmalismo e
entretenimento. Em seguida, percebé-lo no prodidolieido e como &stadio iutiliza
o infotaimentcomo estratégia para construir uma determinadgdelcom seu publico.
Faremos esta analise utilizando a Metodologia dellisen de Telejornalismo,
desenvolvida por Itania Gomes (2007; 2008; 2009mbito do Grupo de Pesquisa de
Andlise de Telejornalismo (FACOM-UFBA), que noszt@conceito de género, modo
de enderecamento e 4 operadores de analise paebeeaquilo que € caracteristico
das praticas comunicativas de um programa, de naagee conquiste o seu publico e

se crie umomou umestilode interpela-lo que o identifica ou o diferencis demais.
AS DISCUSSOES SOBRE ONFOTAINMENT

O termoinfotainmenté o neologismo utilizado pela literatura espezzala que diz
respeito a relagdo imbricada entre informacédo ee&mimento. As aplicacdes do termo
e andlise do fendbmeno ainda ndo foram debatido® rampliacdo do neologismo
(GOMES, 2009, p. 2). As principais discussdes pa @a Comunicacdo dizem respeito
aos efeitos doinfotainment para o funcionamento da esfera publica e como o
entretenimento € visto como distragdo para a irdg&un jornalistica, e,
consequentemente, prejudicial a democracia. Umiaa lide argumento vincula o
entretenimento a um carater negativo para a satgedmmo pensavam o0s estudiosos
da Escola de Frankfurt, Theodor Adorno e Max Hoirkiee. Para eles, a distracdo e o
prazer sdo valores da sociedade que comungam @aadistria cultural, com orhodo

de producdo mecanizado e favorecida pelo tédiofer@s de trabalho repetitivo
(GOMES, 2008, p.2), responsaveis por uma apatiandasas.

De acordo com Adorno e Horkheimer, o cinema eevisho, produtos culturais
que estdo, em sua esséncia, vinculados ao sewtigi@zer dos receptores, € visto como
meio para deteriorizagdo da consciéncia politicapassivamento daqueles que os
consomem. Desta forma, o entretenimento propordmmeelos produtos da industria

cultural era visto como item problematico (SANT@809, p.12).

Estudiosos que aliam a comunicacdo e a politiceddam que dnfotainmenté
um problema para o jornalismo e, principalmentea maconceito de esfera publica. O
ponto de partida destes pesquisadores é a noca@ontadiana de esfera publica como

espaco social responséavel pela discussdo de assjug@ossuem um interesse comum
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a toda sociedade, aqueles assuntos relevantefopaccdo de uma opinido publica. O
jornalismo, para autores como Gomes, W. (2008)tedPu @pudGOMES, W., 2008)
NAo possui espago para assuntos que ndo a ecoaanpmlitica. Para Putnam, deste
modo, o entretenimento € o responsavel pelo degangato civico da sociedade
contemporanea. A televisdo, como sendo produtondasiria cultural, modifica a
natureza do jornalismo e exige a adequacao damafgio ao seu formato. Isto significa
que a noticia informativa, para existir no meiceveivo, necessita ter, pela propria
natureza do meio, elementos do entreteninfer® problema de Putnam, além de
responsabilizar a TV, € ndo admitir a possibilidadeexisténcia de outros tipos de
atividades politicas na democracia que nao precisaggssariamente passar pelas
associacoes; é ligar diretamente democracia agéersocial.

Ao contrario de Putnam, tedéricos como Michael Sebandrabalharam a idéia do
capital social, ou seja o bem coletivo utilizado beneficio também coletivo, e 0
desengajamento civico sem atacar de maneira larteddvisdo, ou melhor, incluindo-a
como fator positivo para a democracia atual. Samdspud GOMES,W., 2008), por
exemplo, afirma que o declinio de formas civicasreacionais ndo demonstra o fim do
declinio da mentalidade civica. Ademais, acredita g televisdo pode se incluir neste
engajamento contemporaneo e nao-tradicional, parqoea ela esteve mais politizada.
A televisdo permite a transmissdo de informacOesdiscussao politica através dos

produtos e informacdes veiculados em sua programaca

Estes pesquisadores reconhecem a importancia cuen@s osmedia na
sociedade contemporanea e, desta maneira, 0 eirtretdo € tido como ponto de
partida para compreensédo de transformacdes nosesatalturais. Walter Benjamin,
por exemplo, tedrico da Escola de Frankfurt, arqumeguestdes a respeito do
entretenimento que o distancia dos colegas Adorndogkheimer. Isto porque, para
Benjamin, a arte ndo funciona como contrapontonddstria; é importante pensa-la

dentro do processo tecnolégico em intensa transigaim

Em sua discusséo sobre as modificacdes nos modosrcepcdo, Benjamin
reconhece que o efeito decisivo das novas formidstieas possibilitadas
pela reprodutibilidade técnica é criar um novo péoe que ja ndo é aquele
gue contempla, que se deixa abandonar pelas psG@ssciacdes de idéias,

! E este 0 ponto que pesquisadores como Wilson Go{2@88) utilizam para questionar o
posicionamento de Putnam acerca do engajamento@va relagdo com a televisdo. Para Gomes, W., a
televisdo é o meio essencial para a veiculacd®iiigca enquanto noticia. Através dos telejornpasa o
autor, é possivel analisar aspectos das disputpedier dentro domediacomo esfera de visibilidade
publica (GOMES, 2004).
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mas aquele que, enquanto examina, se distrai. &gfio entra ai como o
elemento definidor de novas formas de recepcaddade arte tecnicamente
reproduzida. (GOMES, 2008, p. 5)

Dentro desta perspectiva do surgimento de um negeptor e do processo de
transformacdo da sociedade que os estudos cultpr@iEipalmente a sua vertente
inglesa, assumem o0 entretenimento como algo ireranwvida cotidiana. Richard
Shusterman (2003), por exemplo, se apropria deeftoscda estética como a percepcao

e a sensibilidade para afirmar que o prazer ésagial.

Seguindo este raciocinio, Itania Gomes (2008) abordntretenimento a partir de
uma concepc¢do bastante positiva, através das s@sutevantadas pelos pesquisadores
e da perspectiva dos estudos culturais, em queoala partir do consumo cultural
como referéncia para as relacdes sociais. Destaafopara Gomes, |. (2008)p “
entretenimento é um valor das sociedades ocidentaitemporaneas que se organiza
como industria e se traduz por um conjunto de é&fjias para atrair a atencao de seus
consumidores(GOMES, 2008, p. 4). E a partir da perspectivapdazer no ambito da
fruicdo que, para Gomes,l. (2008)indotainmentndo pode ser visto como prejudicial,
sendo visto como uma perspectiva contemporaneaudosg tornou o campo do

jornalismo atual.

Gomes, |. (2008) reconhece o fendmenardotainmentna televisdo como uma
estratégia das emissoras em busca de uma mai@naiajia partir do momento em que
se consolida uma industria da informacéo. Estaatégias, segundo a autora, podem
ser reconhecidas através dos recursos utilizados pgeversos programas, sejam estes
recursos audiovisudisou recursos semiético-discursivos (o tipo de aamhte que
privilegia e a maneira como este discurso é tratadlatilizacdo danfotainmentcomo
estratégia reconfigura o campo do jornalismo. Glarar o jornalismo enquanto
processo nos permite pensar imfotainment como estratégia de um fendmeno

emergentd Desta maneira, o fendmeno nos permite percebaacordo com Gomes,|.

2 E importante ressaltar que o fendmeno idfotainmenté concomitante, também, ao fenémeno
tecnolégico nas telecomunicacfes e a presencaugostas técnicos que facilitam os trabalhos destdiso
emissoras de televisdo com ferramentas audiovisc@mo computacdo grafica, interatividade, a
expanséo dos efeitos especiais, dentre outros.

% De acordo com Raymond Williams, evfarxismo e Literaturg1979), trés aspectos importantes devem
nos guiar na analise de produtos culturais: aspaitiainantes — consolidag6es hegeménicas dentro do
processo cultural; residuais — aqueles aspectagdian do passado que continuam em operacdo — ; e
emergentes — movimentos e tendéncias efetivos aqstram um caminho para o futuro, numa relagéo
imbricada com o presente.
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(2008), que este processo de hibridizacéo tem ¢agiies sob o campo jornalistico que

Nao s&o necessariamente negativas.

A partir das caracteristicas do prograEstiudio | que se define enquanto um
telejornal que abrange desde temas politicos, @aoo8 aos temas que circundam a
esfera da producéo cultural e da vida privada ésraa conversacédo, e se apropria da
conversagao como recurso para veiculacdo da ngpmieebemos a sua inclusao dentro
do fendmeno dinfotainment.Desta maneira, vamos analisar como estas estmidgia

entretenimento reforgam a relagéo criada entreygéme audiéncia.
A CONVERSACAO E O TELEJORNALISMO

Para discutirmos acerca do nosso produto, é imgerigue entendamos alguns
aspectos sociais da conversacao, caracteristicaegdestaca dentro dstadio i Para
analisa-la dentro do programa, € importante perpel® a conversacdo como uma
pratica cotidiana. De acordo com as pesquisas exqgeetas por Fernanda Mauricio da
Silva (2007; 2009; 2010), em que analisa a congamsaomo estratégia de construcéo
de programas telejornalisticos, para que a interagée os individuos seja adequada, é
importante que haja, nesta relacdo, a partilhafdennacdes (SILVA, 2007, p. 6). Para
0S gregos, a conversacao estava presente tantmarasntos de distragdo, tanto nas
assembléias de Atenas. Estes momentos de partédhaitiam aos individuos o
desenvolvimento do conhecimento filoséfico. A casa€do era vista, pelos gregos,

atraves do seu carater politico e educacional.

As transformacdes, a partir do lluminismo, no ambi politica, da economia e
da cultura, principalmente com o desenvolviments céncias, permitiu que a visédo
sobre o dialogo reforcasse algo ja evocado pelegogr Os iluministas destacavam a
idéia de que a conversacgdo é ferramenta para owdgenento intelectual: o debate
deve causar reflexdo. O jornalismo, em sua époceodsolidagdo no século XVIII,
passou a ser porta-voz das conversas cotidiangsodscoes jornalisticas se resumiam
a ensaios dos assuntos que circulavam pelas rodiasss

O jornalismo colocou na pauta do dia os assuntessguam os temas das
conversas cotidianas, assuntos que interessavandoa € poderiam, assim,
contribuir para a formacao da opinido publica eirteresse publico. As

ciéncias especializavam ainda mais os participathdsssaldes, dando-lhes
bagagem mais ampla para nutrir as discussées. 12009, p. 4)



A multiplicacédo do discurso cientifico trouxe, cooansequéncia, a racionalidade
como fator importante para a conversacdo. De acooio Silva (2009), é neste
momento que se comec¢a a agregar juizos de valodifeileenciam a conversa de
qualidade (a racional) e a conversa arcaica (tem@tssoal/emocional). O jornalismo

passou a ser, entéo, porta-voz do discurso raciesgécializado.

O século XX, de acordo com Silva (2009), permitiie @ contestacdo se tornasse
fator integrante da conversacdo enquanto pratitdiaoa, justamente pela presenca de
movimentos como o feminista e as discussbes daam@dise com énfase na
subjetividade. A disputa passa a ser do prazeraamacionalidade empregada desde o
século XVIII. Neste momento, o olhar subjetivo busca por uma variedade de temas,
principalmente aqueles que eram tidos como mengaes as conversas cotidianas,

passaram a integrar a conversagao na forma destag#e:
[...] a contestacao tornou-se um valor legitimo feasias de conversar, que
também passou a introduzir assuntos que eram ¢olo® temas menores,
tais como relacdes familiares, relacdes de génmprestfes raciais, estética,
cultura massiva. As formas de conversar, baseadasxperiéncias pessoais,
no olhar subjetivo sobre 0 mundo (ao contrario lfjattvidade cientifica), no
compartilhar da vida privada contradiziam os paslrberdados do século
XVIII, que deixava falar sobre si mesmo e o coniffet dos sonhos

pessoais para as conversas “primitivas”, deseleganbcultas. (SILVA,
2009, p. 4-5)

No desenvolvimento do seu problema empirico, SR@®9) toma a conversacao,
a partir de argumentos que a abordam por uma laistécial, como uma forma cultural:
procedimento de interacdo que se utiliza da lingmagverbal e dos elementos
performaticos. Pensar em forma cultural é pensarpeaticas naturalizadas pela

sociedade, que sofrem modificagbes de acordo coares0es dos aspectos culturais.

As analises da conversacdo no contexto do teldéj@mma devem ter como ponto
de partida as suas discussées como forma cul@sameios de comunicagéo sao forte
influéncia para reconfiguracdo do que hoje a sacieccontemporanea naturaliza ser a
conversacao. A familiaridade com a pratica e come@sas da conversacao permite que
vejamos esta mesma pratica no ambito televisivoocalgo espontaneo. A partir da
espontaneidade e da familiaridade que os progrpassam a se valer da conversacao
como estratégia para configuracao do seu produto.

A utilizacdo da conversa como valor constitutive gwogramas, de acordo com
Silva (2010), institucionalizou a conversa atradésentrevista e do debate. Para a

autora, a responsabilidade por este procedimentongesicdo de limites e modos
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cristalizados esta na designacéo de qual tipoatggma tem como eixo a conversacgao:
os talk shows Estabelecer um género para um produto midiatignifica situa-lo
diante a recepc¢do, procedimento que facilita osacda producdo as matrizes culturais.
O talk showse estabelece, para a sua audiéncia, a partir elos dois eixos: a
conversacao (talk) e o entretenimento (showg, rhesma nomenclatura acaba
encerrando produtos de natureza distinta, que déspe expectativas diferentes na
audiéncid (SILVA, 2010, p. 28).

As cristaliza¢cOes acerca das entrevistas em pr@ga&om eixo na conversacao
levaram aos pesquisadores interessados nas priatitiaigcionalizadas da conversacao
a separarem, de maneira especifica, as entredsta@snbito do jornalismo e as do
ambito do entretenimento. As justificativas parh 94a separacdo se sustentam na
consolidagdo da entrevista como pratica de exdeléso jornalismo na busca de
informacoes:

E verdade que a entrevista € uma pratica por exdial@o jornalismo para
obtencéo das informacgdes. E verdade, também, gaeapsoximagado entre a
pratica da entrevista e o jornalismo se deu a rpai construges
historicamente forjadas no paradigma do jornalisnformativo do século
XIX. [...].- A emergéncia da entrevista como pratiegitima do jornalismo
aconteceu paralelamente a profissionalizacdo duwtees e sua busca por
autonomia. Embora fosse vista com desconfiancappoe de jornalistas
mais experientes e das fontes — que temiam porimiraado de privacidade —
a entrevista institucionalizou-se como pratica gtistica quando o repérter

ganhou o atributo de intérprete privilegiado ddidede [...] (SILVA, 2010,
p. 30-31)

Entretanto, para a autora, é importante levarmosa@ma que, sob uma analise
culturalista, ndo existem cristalizagbes: as t@eic em dominancia podem ser
acometidas por reconfiguracdes que as tornem uoegso em formacao. E desta forma
que, para Silva (2010), devemos voltar o nossor @haga as praticas da conversacao
dentro do telejornalismo: analisando estes fenOmesnd a Otica de um jornalismo
como processo, suscetivel a mudangas que variaracdelo com os valores da
sociedade. Reposicionar o jornalismo, enquanto instituicdoiabem formacao, é o
primeiro passo para a compreensao das configuragimEssiveis que a conversacao
pode receber no telejornalisth(SILVA, 2010, p. 33).

O historico da pratica da conversagéo no telejorné&mo

A transposicdo da conversacdo para 0 campo televisarrega consigo as

caracteristicas do género: ela é adequada aosdego@mera, aos aspectos ideoldgicos



do ambiente televisivo e da emissora, o proprigotedo programa demarca a situagcao
do debate. Desta maneira, 0s programas que seriapnoga conversacao, fazem dela
eixo central para construcdo do seu formato efsemam o momento do didlogo em

ritual dentro do produto.

A tradicdo dos programas que se apropriam da csay&o surge com o formato
talk show que criam um ambiente de debate para troca dematdes, principalmente
no campo politico e econdmico. Com a intensa coéooia entre televisbes publicas e
comerciais norte-americanas, na década de 80.0gsapnas que tinham como formato
o debate e a conversacdo foram reconfiguradosp tendumor e a satira, aliadas a
atracdes do entretenimento, como caracteristiceegagas neste novo processo. No
inicio dos anos 90, os programas se consolidardacpebinacéo de noticias, assuntos
publicos e entretenimento (SILVA, 2010, p. 32).

[...] o programaPolitically Incorrect exibido pelo canal Comedy Central,
levou ao ar conversagdo bem humorada, desempepbadéo-especialistas,
sobre assuntos provocativos: pena de morte, dig@@#o, etc. Com isso, 0
Politically Incorrect rompeu os pardmetros para a conversacdo politica,
baseada no consenso e no conhecimento especiatiasdparticipantes, e

inaugurou um novo modo de fazer que demandavadiéraia alto nivel de
sofisticacao politica e cultural. (SILVA, 2010,32)

No Brasil, a pratica da conversacao nos telejora@squase nula, s6 encontrada
em programas jornalisticos de debateTYA Mulher foi pioneira na pratica, mas se
mantinha no modelo de entrevistas e debates, seaprepriar de ferramentas do
entretenimento para sua construgdo. As entrevislasrdavam temas gerais,
personalidades brasileiras, com a proposta unidamaformativa. A década de 80
marca o surgimento dBoda Viva programa da TV Cultura que se consolidou como
lugar de debate de assuntos publicos da televisdsildira. Em uma arena, o
entrevistado da noite é sabatinado com pergunfardalistas e formadores de opiniao,

de forma que a entrevista sirva como debate patenes.

Na década de 90, o modelo tdék showamericano nos moldes do prograiiee
Late Show with David Lettermganos 80), em que a entrevista era comandadanpor u
apresentador que utilizava aspectos do humor, chagdrasil através do programd@
Soares Onze e Meido SBT. JO Soares consolidou o modelo de entasvesn tom de
bate-papo, conversa agradavel em um contexto ceativd que simula um ambiente

de requinte.



O programaSem Censutainicialmente veiculado pela TV Cultura (hoje, é
produzido e exibido pela TV Brasil) se apropriacdaversacao para criar, também, um
ambiente de debate. Ao contrario Roda Viva que traz um convidado central, o
programa se constroi diante de um semi-circuloyargesta no centro é a mediadora
deste debate, a jornalista Leda Nagle. O programiaulado no horéario da tarde, se
caracterizou pela mescla de entrevista e debateowwgdados do programa podem
interagir com outros convidados, fazendo pergurdas alimentando discussoes.
Caucado na conversa especializad&em Censurae caracteriza pela conversa séria
que se reproduz em seu cenario e na propria coodlggprograma por Leda Nagle.
Pensando em nosso produtoEstudio ipossui estrutura similar ao d@em Censura
neles, seus participantes também participam dotelebfuncionam como importantes
mediadores do contexto do programa. A diferencaie® @Estudio ise apropria da
conversacao através do prazer, da distracdo, elergare o configura como programa

deinfotainment.

O MODO DE ENDERECAMENTO E AS ESTRATEGIAS DO INFOTAINMENT
NO ESTUDIO i

Em 2008, quando a Globo News, canal de noticiaba2ds das Organizacoes
Globo, decidiu reformular a grade de programacdwofeto de um novo programa foi
aprovado para estréia em outubro deste ano. A si@mra que a emissora pudesse
contar com o maior numero de telejornais. Além dprise doBom Dia Brasi)
telejornal veiculado pela TV Globo, a emissora poss telejornai€dicédo das Dez
Edicdo das Seig oJornal das Dezalém das vinte edicdes d&m Cima da Hora
telejornal em formato boletim, tradicdo oriundactdéros canais especificos de noticias
como a CNN, a BBC e a Euronews. A Globo News coi@studio icom o objetivo de
consolidar um telejornal durante a faixa horaria 4 as 15 horas — horario que, em

emissoras de canais abertos, € ocupado por progdenariedades ou por telenovelas.
A Globo News: 24 horas no ar

Afiliada da Rede Globo, principal rede de televis@oBrasil, a Globo News se
consolidou pela cobertura noticiosa durante 24shomar. Os pequenos boletins de 5
minutos Em Cima da Horg que somam 22 distribuidos entre os programas,
demonstram o foco na apuragcdo da noticia: tantbodetins quanto os telejornais

utilizam olink ao vivo como principal ferramenta para transmisg&anformacao. Os



reporteres, em sua grande maioria, estdo no locatontecimento, ou em redacdes dos
escritorios internacionais, e sdo poucas as regmréa No livro Globo News: 10 anos,
24 horas no arescrito por Vera iris Paternostro (2006a), quelfmante anos chefe de
redacdo e coordenadora de programas, o depoimenkvahdro Carlos de Andrade,

diretor da Central Globo de Jornalismo até 200itiezwia a proposta da emissora:

N&o tivemos duavidas sobre a transmisséo direta@lelao News porque ela
funciona como uma agéncia de noticias, ela devecapbino ar tudo, sem

restricdes. [...] Nés achamos que devemos tramsmsitacontecimentos. Caso
contrario, estaremos censurando a informacéo. (RAIESTRO, 2006a, p.
22-23)

Na ocasido do depoimento, Evandro comentava sobobexrtura exclusiva feita
pela emissora no caso da linha de 6nibus 174, enuguassaltante fez os passageiros
de reféns por quase 5 horas em junho de 2000. #senai realizou transmissao ao vivo
direto do local do acontecimento. A Globo Newsdezresente na cobertura deste e de
outros fatos importantes, como o atentado tereodst torres do World Trade Center,
em Nova lorque, e demonstra a autonomia na suae gdad programagao para
interrupcdes do tipo. Ao contrario da Rede Globaoe gossui uma grade televisiva
fechada e mantém a tradicdo dos programas em sefsol, a Globo News, por se
tratar de um canal de noticias, consegue se dedlmauracao jornalistica e preparar um
namero razoavel de reportagens que, além de see@uladas em seus telejornais,
servem ou de material bruto ou de ponto de pagata outros materiais que serao

veiculados pelos principais telejornais da Redéd&lo

Dentro dos programas que compdem a grade da Glabes,Nmuitos se
caracterizam pela presenca de jornalistas fili@ad@sede Globo ancorando programas de
carater informativo e especializado. O prografspaco Abertdfunciona, dentro da
emissora, como uma espécie de formato: nele, uesa@ptador comanda o debate junto
a especialistas sobre determinado tema. Dizemawmafor porque existem cinco
programasEspaco Abertpo cada um com uma tematica diferente: Miriam Leitdo
comentarista de economia do telejornal matinal ddeRGlobo, o-Bom Dia Brasi)
apresenta d&spaco Aberto Miriam Leitdocom discussdes sobre economia nacional,

enquanto Alexandre Garcia ancora 0 programa quedeM nome debatendo a politica

4 Chamamos de reportagem o formato televisivo inédin definido por PATERNOSTRO (2006b)
como: “[...] relato de um acontecimento, mostrasdas causas e repercussdes. Em geral, ela € campost
por: cabecga [texto lido pelo apresentador para@aum reportagem] + off [texto feito pelo repofter
sonoras [entrevistas] + nota-pé [informagdo adadiolida pelo apresentador ap6s a exibicdo da
reportagem]. (PATERNOSTRO, 2006b, p.)
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brasileira. A estratégia da emissora € trazer iagtimais aprofundadas com nomes ja
renomados do telejornalismo de rede aberta, no fasalistas da Rede Globo.
“Quando se pensava em canal de noticias, 0 modalo dehard newsUma de nossas
primeiras decisdes indicava que nosso produto séifierente: o telespectador teria
analises e debate§PATERNOSTRO, 20064, p. 31).

A preocupacdo com analises e debates permite gaea tenha um foco maior
em noticias aprofundadas, e boa parte destas emaistdo ndEspaco Aberto-
principalmente nos de economia e politica. As mfagdes ultrapassam a visédo Unica
do reporter sob o acontecimento e passam por ureatale discusséo de tal maneira
que as informacdes dentro destes programas pasgsantar debates fora do meio
televisivo, principalmente no meio digital. Divessblogs discutem temas e opinides
vistos a partir de programas comdspaco Aberto Miriam Leitde Espaco Aberto

Alexandre Garcia

No livro em homenagem aos 10 anos da Globo Newteri®stro (2006a)
comenta sobre o depoimento de Alexandre Garcidemidio jornalista politico da Rede
Globo, que afirma a importancia das discuss6esaam seu programa como em toda
a emissora. Para o jornalista, a Globo News cumpreapel de cidadania ao exibir
uma noticia mais aprofundada:

Alexandre confirma que toda a classe politica -uthgns e senadores e a
equipe do governo - que toma decisdes importardea p vida do Pais
acompanha a Globo News. "Eles tém a informacaadabfec n6s damos a

informagdo real. Estamos cumprindo um papel de deidia muito
importante". (PATERNOSTRO, 20064, p. 1xx)

Tendo oJornal das Degz principal telejornal da emissora que tem foco nas
noticias de economia, apresentando, além de rgepogacomentéarios de especialistas e
entrevistas exclusivas com as principais figurd#&ipas e econémicas, em Cima da
Hora como programas de maior repercussao, a Globo Mewguistou um publico
especializado. Segundo informacées da pagina “damaensa’ na intern&to Ibope
definiu seu publico comoférmador de opinido, elite intelectual, politicaeeondmica
do Pais. Sendo 50% do publico com nivel superiorpteto e alto poder de consumo.
Outros 89% pertencem a classe A’ BNGLAUB, [200-?])

® Um dos exemplos encontrados na internet sobreperaessdo dos programas da Globo News estéa
disponivel em < http://somosandando.wordpress.com/2010/05/15/embanamericano-da-aula-de-
democracia-a-miriam-leitao/>. Acesso em 01 jul 2010

® Veja noticia completa sobre a audiéncia da Globws$\em 2001 no post “Nova era da informag&o” em
< http://www.canaldaimprensa.com.br/canalant/métecedicao/midia08.htm>. Acesso em 01 jul 2010.
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Apesar de consolidar um publico especializado,ab&News passou a enfrentar
queda de audiéncia com a criacdo do canal aberoté®as da Rede Record, a Record
News, a partir de 2007. Embora o canal de notit@aRecord seja veiculado em sinal
aberto, o que ajuda a coloca-la no posto em coriyparaom a Globo News a
emissora filiada a Rede Globo iniciou, no ano d@B82@im processo de reformulacéo da
grade televisiva e a criagdo de novos programaso @stratégia para conquistar novos
publicos e aumentar o numero de telespectadorestrdD@s mudancas, o canal
inaugurou os estudios de Sao Paulo para apreserdagéooletinEm Cima da Hora
revezando entre os estudios do Rio de Janeirogmativa de atrair mais ainda o

publico paulistano.

Surge o projeto de criar um telejornal na faixaéhar das 14 horas, para
completar o numero de trés, mesma quantidade deowente, a Record News. Na
proposta, a intencdo era manter a caracteristicapdeacdo e veiculagcdo da Globo
News, porém utilizando da conversa leve e do impoogomo ferramenta para angariar
novos telespectadores. E, justamente, nesta épmaugge o formato dEstddio |

nosso programa de analise.
Andlise do modo de enderecamento do Estadio i

As experiéncias bem sucedidas na Globo News conestlande um ambiente
fisico detalk showe o comportamento tipico de um telejornal — a eerdo Espaco
Abertq Edicdo das DezConta Corrente- resultaram no projeto de criacaokktudio
I, que seria para a emissora seu unico telejorrsgdevéno . No programa apresentado
por Maria Beltrdo, a reproducdo de uma sala de ésianda mais fiel: duas poltronas e
um sofa servem de assento a apresentadora, adslanhvs/ e aos comentaristas. Em
uma mesa de centro, livros de arte e fotografianfado espaco ainda mais familiar. Ao
fundo dos sofas, uma parede reproduz tijolos, sidrotam janelas e a composi¢cdo nos
remete a uma construcao residencial. Tudo isso @aaum ambiente propicio para
que Maria Beltrdo possa transmitir as noticias @modo-se da conversa leve, do

improviso e do debate.

" O colunista Ricardo Feltrin escreveu sobre a dispuatre as duas emissoras na sua Coluna no @nal d
internet UOL. Ver em <http://tvfoco.com.br/uncateged/ricardo-feltrin-apos-2-anos-record-news-
ainda-ronda-o-traco/>. Acesso em 01 jul. 2010.
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Figura 1 - O cenario do Estudio i reproduz uma salae estar

Com cerca de 56 minutos divididos em 3 blocos (pirioncom maior duragéo,
cerca de 28 minutos), Bstudio iinicia sua transmissdo com uma escalada. De pé,
Maria Beltréo apresenta a pauta do dia com trésgedo fundo que trazem imagens que
fazem referéncia ao que a apresentadora fala. 8/vézes, a fala de Maria Beltrdo nao
€ especifica: sdo as imagens que explicitam umopmais do que vai ser tratado e
permitem que o publico se encarregue de fazerfa€neias — e inclusive se interessar
por determinado assunto. Na escalada da edica@a@®/)7, a repercussao da saida do

Brasil na Copa da Africa do Sul e os palpites solmevo técnico:

AUDIO VIDEO

MB: Com o fracasso de Dunga, comecgam | asinsertadas, nos teldes, imagens de Dunga em
especulacdes sobre quem sera o novo técnicptaanamento com a selecao .

selecao brasileira - Um clipe traz imagens dos técnicos Luis Felipe
Scolari, Muricy Ramalho, Leonardo e Mano
Menezes.

Ao contrario de um texto comumente visto, a faldideia Beltrdo se apropria da
adjetivacdo que, ligada aos recursos audiovisuaas eexpressoes utilizadas pela
apresentadora, demonstram o carater inovador aadeansmissdo das manchetes do
dia. Por vezes, na escalda, apresentadora congamanentaristas para legitimar o que
vai ser discutido no programa, e, desde ja, ostasswmo importantes mediadores do

programa, como na edicdo do dia 27/04/09, que ¢rcoro pauta a gripe HIN1:

AUDIO VIDEO

MB: Aqui no nosso estudio, o doutor Lyi©s teldes mostram imagens de pessoas transifando
Fernando Correia discute o0s sintomas e |@Om mascaras
cuidados que devemos ter aqui no Brasil

O formato doEstudio ise caracteriza como telejornal na medida em qedr

processo de tornar publicas as noticias apuradasgeipe de reportagem. No papel de
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ancora, Maria Beltrdo apresenta as informacdes eorfeitura de cabecasde
reportagem. Ao invés destas chamadas exibirem tegmos no estilo classico —
material gravado, preparado pelo reporter com esgudermatado entre off, sonoras e
passagem — &studio ida preferéncia ao link ao vivo, ligando as diverpeacas e
escritorios internacionais ao programa. O Uniconip de material de reportagem
exibido no programa sdo as notas cob&rr@esclando sempre com comentarios mais
descontraidos. A preferéncia reforca a propostardalismo da prépria emissora, que
se caracteriza pela informacdo durante 24 horagn&adas ao vivo, que se resumem
as pracas do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Brabitiga(lorque, Londres e Paris, no
ambito internacional), concretizam as idéias deukaneidade e instantaneidade, ou
seja as informacdes foram colhidas ou estdo emegsocde apuragdo durante a
exibicdo do programa e passam o telespectador eessgo de tempo real. Dizem
também do pacto sobre o papel do jornalismo: Eaoras transmissdes diz sobre a
busca por uma autenticidade que nio estd somentogoama. E na busca pelo

auténtico que vemos os investimentos da propriasara dentro do produto.

As entradas dos links sao precedidas de cabecasasiedicbes analisadas, se
destacam pela utilizacdo de um formato diferenta l@itura tradicional através do
telepromptey ora improvisagao, a construcao deste texto jmtnad se caracteriza pela
forte presenca do humor, da ironia e da adjetivaboedicdo do dia 05/07, Maria
Beltrdo 1€, nadeleprompteruma cabeca sobre as apostas para 0 novo téangsletao

brasileira:

AUDIO VIDEO

CABECA DE VT
MB: Oportunidade imperdivel! Selec8cA cémera faz umtravelling — movimento
pentacamped mundial seleciona profissiopaborizontal sob trilhos — em plano geral. Durantg o
gabaritado para o cargo de treinador. S@anovimento, o enquadramento que, inicialmente
desejaveis bons antecedentes, capacidade| addoca comentaristas em quadro, percorre o
organizacdo tatica, lideranca. Recomendavektidio até posicionar Maria Beltrdo, sentada na
muita, (em tom de intensidadehas muita mesmppoltrona.
paciéncia(fala em tom pausad@ara atender aos
anseios de 190 milhdes de coracdes partidos com
a eliminacao precoce na Copa do Mundo.

8 Cabeca: é tead da matéria. Quem |& é sempre o apresentador tjoeia o assunto da matéria feita
pelo reporter. A funcédo é despertar o telespectpdm 0 assunto. A cabega introduz a matéria para o
reporter dar continuidade no texto, no corpo. (PRNESTRO, 2006)

° Nota coberta: nota cuja cabeca ¢ lida pelo apr@sene o texto seguinte é coberto com imagens. Est
nota pode ser gravada ou ao vivo. S&o0 textos cwaglos para dar um panorama geral sobre
determinado assunto. (PATERNOSTRO, 2006)
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No exemplo, a cabeca faz uma clara referéncia adscis de empregos
publicados em cadernos classificados dos jornamessos. Utilizando-se do humor
sem ser escrachado, Bstudio i busca manter o estilo de um jornalismo leve,
principalmente por ser exibido em faixa horariadit@onalmente conhecida pelo
entretenimento, programa de variedades e teleduagiat Em outro exemplo, a relacéo
ancora-repérter que, na maioria dos telejornaisreseme aos cumprimentos e as
perguntas-respostas, no estilo de entrevista réa@, 10 programa analisado assume
um tom de familiaridade, principalmente quando egorteres sdo conhecidos pelo

trabalho nos telejornais e programas da Rede Gtalmo € o caso de Tino Marcos:

Edicdo dia 09/06

Maria Beltrao: Bom, ndo tem moleza para a imprensa, mas é bomaggente
conseguiu fisgar o Tino Marcos. Eu vou aproveitdu gosto de fazer
pergunta para o Tino Marcos.

Tino Marcos: Brigada Maria!

Maria Beltrao: Com relacdo a esses troféus que apresentarain.piino, que é que
céacha? O Brasil € candidato a troféus?

[.]

Paulo Lima: A Federacdo Portuguesa jé com nome pronto para inscrever aqui
na lista dos 23 da Copa do Mundo.
Maria Beltrdo: Té& certo... Olha, Tino Marcos e Paulo LimiarigadissimaOh, Tino!

Vem visitar mais a gente. E tanta honra. De vezgaando o Paulo
Lima e o Rafael vdo pegar vocé...

Tino Marcos: Foi um prazer, Maria!
Maria Beltrao: Beijo, gente! Até a proxima.
Tino Marcos: Beijo!

Na ocasido, Maria Beltrdo revela uma relacdo deimmidade com os reporteres e
transforma o momento de veiculacdo das noticiaba&t@papo. E mais: d4, em seu
papel de jornalista, credibilidade ao repérteridencia seu papel de importancia para o
jornalismo esportivo da Rede Globo. Comentariossegue se assemelham aqueles
proferidos por apresentadores de programas dedaoditu de entretenimento quando,

durante o programa, entrevistam ou recebem videpgeidonalidades e artistas.

Ao tempo em que anfotainmenté visto na conducdo dos temas, 0S recursos
audiovisuais demonstram grande importancia paeareticdo entre entretenimento e
informacéo (cf. GOMES, 2008). Tratando-se de umeggrelejornalistico, em que o
binario texto-imagem assume caracteristica impmeéeal, os recursos audiovisuais nos
programas dénfotainmentsdo ainda mais explorados. Eles ressaltam a raac@ino o
proprio programa percebe esta relacdo em sua @EodugQu seja, se assumem enquanto

produto possivel para tal articulacéo.
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No caso ddestudio | podemos perceber esta caracteristica na ca@snandgens
do estudio. No programa, a reproducdo de uma sakesthr leva os cinegrafistas ao
centro da sala, para captar planos mais detalhadosa-planos. Os enquadramentos
durante o debate ndo seguem uma linha esquenegic&imeras aparecem em quadro,
inclusive os bastidores do estudio também sdo esidéos, como € visto em

programas de entretenimento.

Figura 2 - Domingao do FaustapAltas Horase Estudio i evidenciam as cameras e bastidores
A relacdo de familiaridade, proposta pelo programaadmbito do cenario e da
conversacao, € reforcada por estes recursos asulsi Quando Maria Beltrdo chama
o convidado do dia para o estudio, uma cameraipasida atras da apresentadora capta
a entrada do convidado: de |4, produtores, astisten cinegrafistas trabalham, e o

convidado passa por entre eles e adentra o cenario.
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Figura 3 - O convidado caminha por dentro do estudi

Maria Beltrdo, como principal mediadora do programmaz em sua trajetoria
experiéncias que nos ajudam a refletir acerca ddwsgar no programa e como vem
construindo este seu papel dentro Ekiudio i Beltrdo € jornalista da Globo News
desde o0 seu surgimento e tornou-se um dos rostagedsticos da emissora de noticias
24 horas (LEITAO, 2009). Esteve na bancada dos pensipais telejornais e do
boletimEm Cima da HoraRealizou a cobertura ao vivo, durante 10 horageminptas,
dos atentados as Torres Gémeas do World Trade rCemte2001, e instituiu lugar
cativo durante as transmissdes do Oscar e dosledesfas escolas de samba do

Carnaval do Rio de Janeiro em sinal aberto.

Nas entrevistas a colunistas de teleVi&otambém programas de entreviStas
Maria Beltrdo declara a sua dificuldade em marggramires socialmente estabelecidos
de uma ancora de telejornal. No canal Youtubespeletadores disponibilizam diversos
videos em que a jornalista é personagem de episddi@rros ao vivd. Em entrevista
ao colunista Gustavo Leitdo, do jornal O GLOBO,tBel diz: “Su atolada, derrubo
coisas, me enrosco nos fios. Achava minha imagewideo ridicula, careteira. Tentei
muito me enquadrar, ser mignon, comedida, mas isackita mesmo quando assumi
que ndo tinha esse padrdo telejorhdLEITAO, 2009). Assumindo sua dificuldade
como caracteristica, Maria impde o seu lugar de d&ntro doEstudio icomo o de

jornalista, mas com a ressalva de ser uma joraasspreocupada com os padrdes: se

%ver: LEITAO, 2009 e RODRIGUES, 2009.

™ A entrevista de Maria Beltrdo no Programa do Jécememoragdo ao aniversario Hetadio iesta
disponivel em <http://www.youtube.com/watch?v=NTMilQ-Y>. Acesso em 04 jul. 2010.

2 Um dos videos disponiveis no Youtube sobre erros ®aria Beltrdo: ver
<http://www.youtube.com/watch?v=tOb50v_mxYI>
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utiliza da risada, de chistes e pequenas piadasegss conta casos da vida privada.
Desta maneira, faz o telejornal com caracteristieagmtalk show sem perder de vista

o carater informativo.

Na edicdo do dia 05/07, o ator Fernando Eiras ecanvidado do programa.
Enquanto falava sobre sua atuacdo em pecas dg g@testa razao era enquadrado em
plano médio, Maria Beltrdo deixa cair alguns papgis tinha em maos. Logo, o foco

passa a ser a caracteristica da apresentadora:

Luis Fernando Correia Vocé ja tinha alguns diagé Maria?

Maria Beltrao: pois é,tda 2, 3 dias sem derrubar nad@isos)

Fernando Eiras Que nada Maria... Vocé faz a gente se sentir parceiro reu s
programa.

O programa traz como mediadora principal a jorteljd conhecida pela aversdo aos
padrdes jornalisticos, e € o improviso uma dasctenigticas que permitem analisa-lo
sob a luz danfotainment A apresentadora se comunica com a equipe deadireg
programa, enquanto entrevista o convidadoBerff um pouquinho dele cantando,
gente? Pra poder usar de sobe-s#mE no ambito da improvisacéo que Maria Beltrdo
utiliza-se de aspectos da sua vida privada e daaueira como jornalista para reforcar
a idéia de um jornalismo mais leve, sem deixaredendormativo. Em um debate sobre
a relacdo da imprensa com os técnicos de futelanigBeltrdo assume seu favoritismo
ao ex-jogador Leonardo e diz do bom relacionameoio a midia.

Renato Galeno Se a gente achava o Felipdo nervosinho, agora nos& mudou com
0 Dunga(risos)
Maria Beltrdo: Agora, uma coisa eu tenho para falar a favor doriado e nao é da

beleza dele, vejam bem. Eu entrevistei o Leonard\m. inicio da
carreira, entrevistei o Didi...] e o Leonardo. Ele tem uma relagéo
muito amigavel com a imprensa. Ele é um cara exanemte educado,
comunicativo.

A utilizacdo destes artificios como a conversa ralsquial e a presenca de aspectos
da vida privada evidenciam a articulacdo do josmadi e entretenimento, de acordo
com Gomes (2008). (dfotainmenté visto no programa como estratégia para consolida
um publico na faixa horaria, sem perder de vigteoposta da emissora de ser um canal
de noticias.

Ao mesmo tempo em que Maria Beltrdo assume o pipaiediadora central do
programa, aquela que tem o comando sobre o termp@pantervalos comerciais, links
para entradas ao vivo e exibicdo de notas cobertéisne de comentaristas”, como diz
a prépria chamada do programa, possui grande idmma na consolidacdo de um
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ambiente de informacédo e debate. O papel dos cansat cria, para dinamica do
programa, editorias, como funcionam nas revisjasnais impressos. Os comentaristas
sdo Glenda Koslowski (esportes), Luis Fernando étr(saude), Marcelo Balbio
(tecnologia), Renato Galeno (internacional), Isatbel Luca e Jodo Paulo Cuenca
(cultura), Tom Ledo (animacao e games), Flaviagdiv(economia) e Lucia Hippolito
(politica). Todos ou sdo jornalistas ou assinamreas sobre os temas em importantes

jornais impressos do Brasil.

A proposta de transpor as colunas para o progralexdgdivo funciona quando sao
0S comentaristas 0s responsaveis por trazer aatonaticias que dizem respeito a sua
area tematica. Eles ganham autoridade dentro dpgma e dividem o papel de porta-
voz junto com Maria Beltrdo, aquela que convocx@amacado dos participantes. As
experiéncias em outros telejornais, por exempBom Dia Brasi] que traz Miriam
Leitdo para a coluna de economia, nos evidenciamesama autoridade, mas um dialogo
ainda timido entre ancoras e comentarista, se fedom comentarios mais curtos. Ao
contrario desta experiéncia no sistema abert&stidio i possibilita que todos os
presentes no estudio transformem o que seria undes noticia em um amplo debate
sobre assunto, mesmo que o comentarista espedilizaha recebido da mediadora

principal a autoridade para apresentar as notioies na edicdo de 29/04:

Maria Beltrao: Realmente, é muita desinformacdo. Eu até querigeroepir com
vocés... Se vocés ja percebem alguma mudanca deodamento...
As pessoas sem saber o que fazer. Galeno?

Renato Galeno: Rapidinho, Maria, antes de falar disso... S6 comeatque o produtor
de carne suina faloJfaz referéncia a entrevista exibida antes].
Realmente, 0 que torna a gripe epidemia é a trassdni de homem
para homem. Esta gripe particular tem tracos, e @s0 é dificil ter
uma vacina para ela, tragos de gripe suina, avi&iaumana.

Maria Beltrao: E uma mutacdmé? Que chama...

Renato Galeno: Nao se tem certeza se o primeiro contato foi fét@m porco para um
humano. Mas, exatamente, o problema agora é o gantée homem
para homem. Sei que parentes meus que vao viajar a Estados
Unidos, Maria, ja procuraram comprar mascaras emnfacias do Rio
de Janeiro e estdo encontrando dificuldades.

Marcelo Balbio: Eu tenho visto, Maria, mesmo entre amigos muitdasstdos, uma
certa resisténcia, sim, a carne suina. E curiosnpme é muito forte...

Maria Beltrdo: Por isso que os produtores queriam que mudassenno

Marcelo Balbio: Exatamente! Porque eu acho que tem ai uma quesiéol@gica que

afeta. Mesmo a pessoa lendo, isso sendo repetidepetido, as
pessoas continuam um pouco assustadas.

No trecho, Maria Beltrdo levanta um assunto emudis®o, mas 0s comentaristas
tém o poder de interromper o debate para levaniastges referentes a entrevista

exibida antes . Funciona como uma grande roda andenversa € naturalizada, as
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interrupcdes acontecem também de forma naturafalAs se complementam, ou até se
distanciam, e em nenhum momento se tornam simplesemos de perguntas-
respostas. Os participantes séo, a todo tempaytimados a prolongar as discussoes.

Em outras situacbes, os comentaristas, cientesagel goncedido dentro do
programa, levantam os temas para debate. Na edigadia 09/06, Maria Beltrdo
apresenta uma nota sobre o crescimento do PIBldirasio segundo maior, perdendo
para China. Quando encerra, faz um comentario sofise na Europa. Assim que
completa seu raciocinio, o comentarista de sauds,Hernando Correia, comenta sobre

0 aumento da taxa de juros pelo Copom:

Maria Beltrdo: (olhando para os comentarist&®almente é inegavelé? A gente vem
falando aqui desse comportamento da economia dsilBenquanto,
nesse momento, os ministros da Unido Européia ddanidos para
achar uma solucéo para o que ja pegou Grécia, Himdrortugal,

Espanha...

Luis Fernando Correia: E amanhd, a gente ndo pode esquecer que o Copordavaima
porradana gente. Vai aumentar a taxa de juros.

Maria Beltrao: Isso ndo vai ter. (€ interrompida)

Luis Fernando Correia: (risos) T4 com medo da inflacéo(é interrompido)

Tom Leéo: aumentar o que ja é alto...

Luis Fernando Correia: Nao chegamos a niveis tdo absurdos como ja tive@ms. certeza, 0s
analistas apontam que o Copom vai elevar em Ofadxade juros.

Maria Beltrdo: Mas eu acho que é por isso que eu parei de comsukkaonomia. Esse

jogo ndo tem gracéparticipantes riem). Vocé comecga a comemoratr...
Muita gente esta consumindestala os dedos)udo vai bem... Ai
gente, cuidado com a inflacéo.

Luis Fernando Correia: E uma situagéo dificil até na casa da gente, néidPaocé pensa
assim: t6 ganhando um pouco mais, vou fazer uma coisa a. Mais
comprar um pouquinho mais’... Opa, nao da para canfudo, sendo
vai quebrar no final do més.

O assunto de economia levantado pelo comentagstaiade rende um extenso debate.
No excerto, podemos perceber que as questdes delamnisdo trazidas para uma
realidade mais préxima do telespectador, inclugiveque o0s préprios presentes se
incluem na situacado. Utilizam estes fatos para @kéoar e tornar as questdes ligadas

a economia algo mais leve e compreensivel pardlcpu

O lugar criado pelos mediadores Bstadio itambém nos diz sobre o pacto sobre
o papel do jornalismo: a autoridade concebida a cad deles funciona como estratégia
de credibilidade. Os comentaristas, durante todmgrama, nédo perdem o seu lugar de
fala, o de especialistas, fontes especializadasophsdes reproduzidas por cada um
comungam com a estratégia de dar credibilidadentmmacfes veiculadas pelo

programa: eles, enquanto especialistas, estdo apgpasticiparem de qualquer tipo de
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debate dentro do estudio. O entrevistado, em a@oatiida, por mais que seja
autorizado a participacdo nas discussdes, ndo aupasma posicdo dos mediadores
justamente porque € entrevistado por Maria Beltf@mpouco os entrevistados se
colocam no papel ou de levantar discussdes ou estignar através de perguntas os

mediadores.

Os lugares ocupados pelos mediadores acabam poewdenciar o lugar do

publico, como nos mostra o trecho abaixo:

Maria Beltrao: E olha s6 o depoimento dos estudantes no nosso lbligy Fernando.
Eles revelaram que quem n&o bebe, inclusive saine @ preconceito
dos colegas que usam a bebida.

Tom Leé&o: Eu passava por isso... Ndo conseguia beber, fiemjaado, passava
mal, sei la. Eles queriam que eu tomasse vodka

Maria Beltrdo: (risos) Vodka... (risos) E pinga, né?

Luis Fernando Correia: Pois é, as formaturas groudsamericanas agora contam com todo um
aparto médico nas festas para dar suporte aos adelges que se
embriagam.

Maria Beltrao: Mas ai ja é aquele controle dos sintomas e naogurgdo né?

Na sala de estar, eles assumem o papel de teledpext (Vocé que esta em casy...

A participacao através de e-mails funciona pararelspaldo a discussédo e as opinides
levantadas pelos especialistas e pela jornalistpllilico ndo participa da selecéo ou
indicacdo do que vai ser discutido. Fatos que acenmt com o publico relatados por e-

mail servem de base para prolongar o debate.

CONCLUSOES

A analise acerca dos lugares criados pelo jornalidaEstudio iainda nos leva a
reflexdo de um outro lugar instituido pela infor@@ago programa: a conversacgao.
Utilizando o debate como ferramenta informativar@grama constroi a informacéo por
meio da conversa leve. Ao contrario de outros paxdtelejornalisticos que se valem
desta ferramenta para construir sua relagdo codblicp, como oRoda Vivae 0Sem
Censura ambos produtos da TV Brasil&studio ise valida pelo tom de conversa um
pouco mais coloquial, acrescentando situacOes iaoéid. A inclusdo dos proprios
mediadores e do entrevistado como personagem dontatado e o tom com qual
apresentam as noticias, principalmente na basepl@viso, todas estas caracteristicas
funcionam como estratégia do programa para cria netacdo com seu publico.
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Estas estratégias sdo reforcadas também atravésndoio, que reproduz uma
sala de estar, ambiente social nato da converga dedescontraida. Os recursos
audiovisuais, uma das importantes caracteristicdsrmenanfotainment aparece no
programa atraves dos diferentes enquadramentosugpgam trazer a familiaridade aos
telespectadores — mesmo que de maneira timidast@lio icompartilha das tradi¢cdes
da televisdo, que institui a faixa horaria da tazdmo lugar de programas mais leves
(como oJornal Hoje vem utilizando destas estratégias para compotejoteal). A
propria trajetéria de Maria Beltrdo nos evidencipreferéncia do programa por uma
profissional que opta caminhos néo tradicionaigjume tange a informacao, maneira de

acessar mais facilmente seus telespectadores.

A analise do Estudio i ainda nos permite concluibre o seu subgénero.
Considerado por grande parte como revista, forn@imaz da articulagdo do
jornalismo e entretenimento, € importante perceher o Estudio i se apropria de
caracteristicas de diferentes subgéneros para comgénero telejornal. O formato
revista aparece para validar a presenca de atragdsgais e a criacao de editorias
especializadas, o debate para validar as infornsagp@intamente com caracteristicas
dos programas de entrevistas, para validar aag#dia da conversa leve e do improviso
na construcdo do jornalismo. As praticas proposiasEstudio i, no que tange a
hibridizacdo dos subgéneros, nos diz sobre a prétimum da Rede Globo em fazer da
Globo News a sua emissora experimental, onde égiast doinfotainment como as
aplicadas no Estudio i, sdo testadas para, a depéadrepercusséo, integrar-se como

pratica comum na TV Globo.

Aliando as andlises as discussfes teoricas lewastadste artigo, podemos
perceber que a articulagdo entre informacédo e tenitmeento, em seu neologismo
infotainment pode ser vista no programa pela maneira congstidio iconduz seu
telespectador a um momento de prazer, sem perdastdeo valor informativo natural
dos telejornais. CEstudio i assume as caracteristicas do entretenimento deotro
programa, e, desta maneira, naturaliza a pratiteukada ao jornalismo. Ao assumir,
dentro do programa, o entretenimento como valaak@ssume a fun¢ao do jornalismo

em tornar informacgdes publicamente disponiveis Bra construc¢do social.
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