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Resumo: Os sites de redes sociais possuem dindmicas e fenémenos préprios destes
ambientes. Um desses fenbmenos é a replicacdo de expressdes, imagens e piadas que sdo
espalhadas de forma epidémica dentro da rede, conhecidos como memes. O presente artigo
pretende estabelecer uma discussdo sobre os memes dentro das redes sociais onlines a partir
das perspectivas de Capital Social e Difusdo de Informacdo no ciberespaco.
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Abstract: The social networking sites have their own dynamics and phenomena of these
environments. One of these phenomena is the replication of expressions, jokes and pictures
that are spread in epidemic form in the network, known as memes. This article seeks to
establish a discussion of memes within online social networks from the perspectives of Social
Capital and Information in cyberspace.
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1. Introducéo

O ciberespaco com o0 advento da Web 2.0 permitiu gque 0 usuario comum
disponibiliza-se cada vez mais conteudo. O aumento de ferramentas de relacionamento, e-
mails, blogs, redes sociais online etc., facilitaram a troca de informagOes. Esses fatores
contribuiram para que a difusdo de informacao acontecesse de forma mais rapida e interativa.

Os sites de redes sociais passaram a representar um espacgo de construcdo e expressao
de identidade e valores. Uma importante caracteristica desses ambientes é a capacidade de
armazenar de informacdes. As conexdes estabelecidas pelos atores estdo ali registradas. Esse
artigo pretende observa um desses contetidos registrados pelos atores, 0s memes.

O termo meme foi cunhado Richard Dawkins (1978) ele os considerada como
replicadores de informacéo, particulas virais com alto poder de reprodutibilidade. O conceito
foi incorporado ao ambiente digital e hoje representa parte da cultura da web. Dentro dos sites

de redes sociais onlines 0os memes podem ser frases, videos, desenhos ou expressdes,
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geralmente criados por usuarios comuns e que sao transmitidos de forma epidémica.
(Fontanella, 2009). Na atualidade os memes tem obtido grande notoriedade aparecendo na
midia tradicional e em campanhas publicitarias.

As redes sociais sdo um terreno em potencial para os memes devido a facilidade de
compartilhamento e por se tratarem de espacos onde o fluxo de informagéo acontece maneira
rapida, isso facilita a transmissdo dessas ideias com grande potencial de reprodutibilidade. No
ciberespaco € possivel observar qual meme persiste e qual ndo consegue se propagar, iSso
porque 0 meio permite o armazenamento das informacdes e a fidelidade quanto ao formato da
informagéo.

Recuero (2009) aponta que o processo de difusdo de informacdo dentro dos sites de
redes sociais estd relacionado com os valores estabelecidos pelos atores na rede, que ela

atribui ao Capital Social presente nesse ambiente.

2. Sites de Redes Sociais

As Redes Sociais mediadas por computador permitiram novos meios para expressao e
sociabilizacdo. A estrutura da rede social é definida por Recuro (2009, p. 25). “conjunto de
atores (pessoas, instituicGes que formam os nds da rede) e as conexdes estabelecidas por eles
(interacdes ou lagos sociais)”.

Os atores sdo a primeira instituicdo para fundamentacdo da rede, eles sdo responsaveis
por constituir as estruturas sociais formadas a partir dos lagos sociais e as interagdes. Um
perfil no Twitter, Facebook ou Blog é considerado um ator social, esses espacos constituiriam
a representacdo dele. E através da criacdo de um perfil onde aspectos da personalidade e
interesses sdo demonstrados da-se a construgdo do “espaco do outro, essa individualiza¢do do
outro ‘que fala’ através desse espago que permite que as redes sociais sejam expressas na
internet” (RECUERO, 2009, p. 21). As conexdes realizadas pelos atores na rede social
segundo Recuero sdo estabelecidas através dos lacos sociais existentes formados a partir das
relacGes e interagdes sociais. As conexdes seriam, por tanto, formadas por trés elementos:
lagos sociais, relacdo e interatividade.

O termo interacdo trata-se de uma acdo que envolve varios sujeitos. Dentro do
ciberespaco a interacdo permite que os usuarios participem da modificacdo da forma e do
contetdo do ambiente mediado em tempo real. O conceito teve ampla disseminacéo a partir
do desenvolvimento da tecnologia da informacdo e as novas possibilidades oferecidas por

elas. No entanto, de acordo com Primo (2010) a interagdo mediada por computador vai além



do aspecto tecnoldgico, é necessario compreender toda complexidade do processo a partir de
uma perspectiva sistémica, onde a interacdo mediada € um problema comunicacional.

Primo discute que a Interacdo na comunicacdo mediada por computador acontece de
duas maneiras que ele denomina de interacdo mutua e interacdo reativa. A interacdo reativa se
caracterizaria por uma “forte roterizagdo e programagdo fechada que prende a relagdo em
estreitos corredores, onde as portas levam a caminhos ja determinados a priori” (PRIMO,
2000, p. 6). Esse tipo de interacdo é formada por relagdes lineares e unilaterais, funcionando
no esquema estimulo e resposta. Ja a interacdo mutua como aponta Primo forma um todo
global, seu processo € constituido de dois ou mais agentes, seus elementos séo
interdependentes, esse tipo de interagdo representa a interacdo mediada por computadores,
pois, a comunicacao é constantemente construida pelos seus integrantes. As interacfes dentro
das redes sociais possuem a flexibilidade da interacdo mutua.

A interacdo é responsdvel por manter e gerar relagdes complexas, na interacdo
mediada por computador essas relagdes sdo a base para construgdo e manutencdo das redes
sociais. A relacdo sempre envolve uma quantidade grande interacdes. Weber (1987, p. 45)
citado por Primo (2010, p.76) define o conceito de relacdo social como “a situagdo em que
duas ou mais pessoas estdo empenhadas em uma conduta onde cada qual leva em conta o
comportamento da outra de uma maneira significativa, estando por tanto orientada nesses
termos”. Por isso as relagdes sociais sdo consideradas a unidade bésica para compreensdo das
redes sociais, através delas serdo geradas os lagos sociais.

A conexao entre dois atores de uma rede social é denominada lago social. Os lagos
sociais surgem a partir das interacdes realizadas pelos atores. Os lagos podem surgir a partir
relacionamentos existentes, chamados de lacos relacionais. Mas, os lagos ndao surgem apenas
dentro das relagdes, muitas vezes esses lagos sdo meramente formais, chamados de lacos
associativos. Esses lacos podem surgir, por exemplo, se o individuo participa de determinado
grupo e sua associacao for instantanea, independente do seu esfor¢co ou vontade. (RECUERO,
2004, p.1)

Castells (2000) discute que para a compreensao da sociabilidade na rede é necessario
analisar o que ele chama de Lagos Fortes e Fracos. Os Lagos Fortes “sdo aqueles que se
caracterizam pela intimidade pela proximidade e pela intencionalidade em criar e manter uma
conexd@o entre duas pessoas. Os lacos fracos, por outro lado, caracterizam-se por relagdes
esparsas, que ndo traduzem proximidade e intimidade” (RECUERO, 2009, p. 41).

A rede para Castells favorece a criagdo de lagos fracos mudltiplos, e esses lagos

favorecem a abertura para o fornecimento de informacGes e oportunidades de baixo custo. A



interacdo social entre os lagos, fortes ou fracos, acontece através dos relacionamentos

estabelecidos entre eles (conexdes), por isso, sdo chamados de relacionais.

3. Memes

Os Sites de Redes Sociais permite uma espécie de registro na rede, devido a sua
capacidade de armazenar informacdes e a fidelidade no arquivo desse material de forma
idéntica a sua publicacdo (RECUERO, 2011). Nesses ambientes as formas de sociabilizacao
realizadas pelos atores deixam “rastros que permitem o reconhecimento dos padrdes de suas
conexdes e a visualizagdo das suas redes sociais através desses rastros” (RECUERO, 20009, p.
24). Um desses “rastros” registrados sdo 0S memes.

O termo Meme foi cunhado por Dawkins (1978) ele compara a evolucdo genética com
a evolugdo social. Compreendendo os memes como particulas de transmissdo cultural. A
atuacdo deles é comparada aos genes, da mesma forma que um gene se propaga transmitindo
informacBes genéticas 0s memes atuariam como replicadores de informacéo cultural. Esse
processo em sentido amplo é chamado de imitacao.

Um replicador é uma entidade que, dadas certas condicOes, intermédia a
producdo de copias de si mesmo. Os memes, as ideias, seriam replicadores
de uma natureza diferente. A informacgédo de que sdo feitos ndo esta inscrita
em fitas de DNA, mas em substancias muito mais ténues. As ideias sdo
transmitidas por muitos veiculos, muitas midias. A linguagem falada no dia a
dia, os radios, os telefones, os jornais, os livros, os discos, sdo veiculos de
informac@es que se propagam cada vez mais rapido. (WAIZBORT, 2003, p.
25).

Blackmore (1999) defende que a histéria evolutiva do homem tem sido guiada por
essas particulas de transmissdo cultural. Os memes passados de mente para mente, indicam
comportamentos que sao replicados através da imitacdo. A autora defende que os seres
humanos sdo maquinas reprodutoras de ideias, a imitacdo atuaria dentro desse contexto como
uma forma de aprendizagem. A sociedade atual é resultado das ideias ou memes que puderam
ser imitados. Uma boa ideia € Util para seu criador e para os imitadores, geralmente quando
uma ferramenta ou ideia serve para algum prop6sito a tendéncia natural é que ela seja
copiada. Waizbort (2003) exemplifica esse processo de imita¢do citando uma sociedade pre-
humana com restri¢cbes alimentares onde a carne € parte fundamental da dieta, a utilizacdo de
uma ferramenta com langa favorecera a caca, essa ferramenta logo sera copiada. Esse é o
principio basico, se a ideia serve para algo logo sera replicada. No entanto, a teoria dos

memes é limitada no sentido em que ndo consegue demonstrar de onde a ideia surgiu.



Para a teoria dos memes o poder de um meme estd na sua capacidade de ser
retransmitido através de gestos, acgdes, palavras faladas ou escritas. Sdo diversas as
possibilidades de como um meme pode ser transmitido. Segundo Dawkins modas do
vestuario, melodias, ideias e slogans podem ser considerados memes. Para Humphrey (1978)
citado por Dawkins (1978, p. 112) “os memes devem ser considerados estruturas vivas nao
apenas metaforicamente mas tecnicamente. Quando vocé planta um meme fértil em minha
mente, vocé parasita meu cérebro, transformando-o num veiculo para propagagdo do meme.”

O estudo dos memes esta diretamente ligado ao processo de difusdo da informacao,
que tipo de ideia sobrevive, qual caird em desuso e quais serdo modificadas e continuardo a
existir. A ciéncia tedrica e empirica que estuda a replicacdo de propagacdo e evolucdo dos
memes é a Memética. Sua proposta é explicar parte da evolucdo cultural a partir de uma
perspectiva Darwinista. A informacdo cultural e as tradicbes seriam complexos
informacionais que se replicam entre as mentes com finalidade de transmitir informagdes. Os
memes sdo ideias passadas entre as pessoas com a finalidade de realizar comportamentos
estocados no cérebro e repassa-la adiante por imitacdo (WAIZBORT, 2003, p. 26).

As principais caracteristicas dos memes apontadas por Dawkins sdo: longevidade,
fecundidade e fidelidade das cépias. A longevidade para o autor ndo € o aspecto mais
importante dos memes, alguns podem propagar-se por muito tempo ou outros podem ser logo
esquecidos. A fecundidade é discutida como uma caracteristica essencial para os memes € ela
que estimara o valor de sobrevivéncia e seu poder de difusdo. Mas, 0s memes nao
permanecem idénticos a partir das suas replicacdes, 0 que se passa muitas vezes é a ideia
principal do meme, esse fendmeno é considerado como espécie de mutacdo dos memes. Para
Dawkins 0s memes competem por espacos, disputando nossa atencdo e o espaco de
armazenamento no cérebro.

Para Recuero (2009) compreender a natureza de um meme € importante classifica-los.
A autora estabelece critérios para classificacdo a partir das caracteristicas apontadas por
Dawkins (1978) e Blackmore (1999). Um meme é classificado: a) Quanto a fidelidade da
copia; sdo os replicadores com baixa variacdo e alta fidelidade a copia original, os
metamorficos categoria que compreende 0s memes completamente alterados e
reinterpretados, miméticos séo aqueles que mesmo sofrendo alteracfes a sua estrutura basica
continua a mesma. b) Quanto a longevidade; séo os persistentes, memes que permanecem
sendo replicados por muito tempo e os volateis, memes com curto periodo de vida, sdo
rapidamente esquecidos ou modificados transformando-se em um novo meme. ¢) Quanto a

fecundidade: podem ser epidémicos, que se espalham rapidamente por diversas redes ou



fecundos, sdo aqueles memes que ndo tornam-se epidémicos mas espalham-se para grupos
menores ou especificos. d) Quanto ao alcance, sdo 0s memes globais aqueles que alcancam
nos distantes dentro da rede esses memes sdo associados aos lacos fracos porque ndo possuem
ligacdo direta ou interacd@o entre os atores e os locais que ficam restritos a uma determinada

vizinhanca relacionados aos lagos fortes, pois, geralmente surgem a partir da interagéo social.

4. Capital Social

Recuero (2009) aponta que perceber o tipo de valor construido em cada site pode
auxiliar também na percepgdo de Capital Social existente e sua influéncia na construcéo e na
estrutura das redes sociais on-lines.

A primeira analise contemporanea sobre Capital Social foi produzida por Pierre
Bourdieu (1945, 248; 1980), ele define como “o agregado dos recursos efetivos ou potencias
ligados & posse de uma rede duravel de relagbes mais ou menos institucionalizadas de
conhecimento ou reconhecimento mutuo” (PORTES, 2000, p. 2). Bourdieu relaciona o
Capital Social a determinado grupo, este ndo estaria presente nos individuos, mas, embutido
nas suas relacdes.

Outro autor que discute o conceito de Capital Social ¢ Coleman, ele define como “uma
variedade de entidades com dois elementos em comum: todas elas consistem num certo
aspecto das estruturas sociais e facilitam determinadas acBes dos atores no interior da
estrutura” (PORTES, 2000, p. 5). Os estudos de Coleman deram margem para criagédo de
varios processos diferentes e até mesmo contraditdrios sobre o estudo de Capital Social.

Para Putnan vai conceituar o Capital Social como “ um conjunto de recursos que é
possuido pelo grupo social” (RECUERO2, 2007, p.5). O capital ndo estaria, por tanto,
presente apenas no individuo, mas também no grupo, levando em consideracdo as relacdes
estabelecidas pelos membros de determinados grupos.

Nan Lin (1999) citada por Castro (2008) identifica o Capital Social sob duas
perspectivas com base primordial na énfase do beneficio para o individuo ou grupo. O
primeiro enfoque se concentra em como os individuos lucram nas suas redes sociais e
investem nelas com expectativa de retorno, lucro ou beneficio, essa perspectiva tem origem
nos conceitos de Bourdieu. O outro aspecto focaliza o nivel do grupo analisando o Capital
Social como um ativo coletivo e tem respaldo nas colocag6es de Coleman e Putnam.

Ellison, Steinfield e Lampe (2006) apontam que o Capital Social tornou-se um

conceito elastico com uma variedade de definigdes em varios campos. Consideram a internet



como responsével tanto pelo aumento quanto pela reducdo de Capital Social, ela pode
diminuir as interacOes face a face, reduzindo a formagdo ou manutencdo de Capital, como
também complementar ou substituir algumas interacBes. As interacdes online s&o
responsaveis principalmente por manter os lagcos fracos, porque a tecnologia facilitaria a
manutencao desses lagos.

Ainda segundo Ellison, Steinfield e Lampe a formagdo de novos tipos de Capital
Social no site de redes sociais acontece devido a capacidade da rede de suportar a perda de
lacos sociais (interacdo face a face) e permitir aos usuarios criar e manter maiores redes
difusas de relacionamentos onde eles poderiam tirar recursos. Williams (2006) argumenta que
“embora os pesquisadores examinem as perdas potenciais de capital social nas comunidades
off-line devido a utilizacdo da Internet, eles ndo sdo exploram os ganhos on-line que podem
compensar isso” (ELLISON, STEINFIELD E LAMPE 2006, p 7).

Bertolini e Bravo (2001) consideram o Capital Social “a partir de uma perspectiva dos
recursos dos quais dispde um grupo de individuos, representados por aspectos especificos da
estrutura social que os auxiliam a atingir objetivos e interesses.” (RECUERO, p. 3. 2007).
Elas classificam o Capital Social em niveis a partir das interacGes estabelecidas pelos atores.
Eles séo o capital relacional, o capital normativo, o capital cognitivo, o capital de confianga
no ambiente social e o capital institucional. Os autores também classificam o Capital Social
por niveis, o Individual é de primeiro nivel e o Coletivo de segundo nivel.

O Capital Social Individual é percebido nas caracteristicas individuais de cada ator.
Dentro dele encontra-se o capital social relacional que estariam ligados as relagdes
estabelecidas pelos individuos, relagdes estabelecidas por um membro com outros, a fim de
ser aceito pelo grupo. O Capital Social relacional é ampliado dentro dos sites de redes sociais
porque ele permite que as relacdes estabelecidas offline sejam mantidas e ampliadas atraves
do ciberespaco. Mas, a conexdo com varios atores € diferente das interacGes estabelecidas
offline, esses ambientes permitem conex&o entre os atores de forma sistematizada, ndo
obrigatoriamente deve haver interagdes entre eles.

O Capital Social normativo esta ligado as regras estabelecidas dentro da rede para o
funcionamento da mesma. J& o capital social cognitivo esta relacionado com a transmissao e
aquisicdo de conhecimentos trocados entre os atores.

O Capital Social Coletivo é considerado como sendo um estagio relacional mais
aprofundado do primeiro nivel. Surge do aumento do capital social individual e esta

relacionado a um grupo especifico. Esses grupos tornam-se mais organizados e existe maior



confianca sobre ele, permitindo o surgimento do capital social de confianga no ambiente
social, as relacdes e lacos entre os membros estdo mais solidificas. (RECUERO?2, p.10, 2007.)

Para Recuero (2009) os atores dentro dos sites de rede social ndo divulgam
informacdes de forma aleatoria, mas, baseados na percepcéo de valor contida na informacao.
Os valores construidos dentro das redes sociais podem auxiliar também na percepc¢do do
Capital Social construidos nesses ambientes e sua influéncia na construgdo e na estrutura das
redes sociais. Recuero discute que existem valores que sdo comumente relacionados aos sites
de redes sociais e apropriado pelos atores. Esses valores sdo: visibilidade, reputacéo,
popularidade e autoridade. A autora relaciona esses valores a dois tipos de Capital Social o
relacional e o cognitivo.

Os valores relacionados ao capital social sdo aqueles de primeiro nivel (individual)
centrados nos atores e nas conexdes estabelecidas por eles. Segundo Recuero isso acontece
porque os sites de rede social s6 conseguem gerar capital social de nivel mais béasico. Eles
conseguem manter a estrutura de uma rede social, mas, ndo sdo 0S responsaveis por
aprofunda-los. O capital de segundo nivel precisa de maior contato e investimento entre 0s
atores.

O Capital Social dentro das redes sociais estd diretamente ligado as interacGes
estabelecidas pelos grupos. O desenvolvimento desse capital € importante para a rede porque
ele permite unidade entre diferentes grupos e atores que estdo interessados nas conversacgoes e
valores difundidos na rede.

As redes sociais possuem como caracteristica, também atribuida a toda web, a
capacidade de difundir informac&o de forma rapida e interativa. Segundo Recuero o estudo do
processo de difusdo da informacdo é fundamental para percebermos como determinado grupo
se estrutura e como essa estrutura é alterada em funcdo do tempo. Outra caracteristica é a
forma epidémica que uma informacdo é difundida.

Barabasi (2003) credita que a difusdo epidémica de informagfes observadas
na web como consequéncia de conectores, ou seja, individuos muito bem
conectados em uma ou varias redes sociais. No caso da difusdo em redes
sociais, as mesmas sdo observadas através das conexdes compreendidas com
padrdo do fluxo da informacdo. (MONDE E CONTRACTOR, 2003 apud
RECUERO, 2009, p. 117)

A propagacdo de forma epidémica ganhou novas proporcbes com a web e
principalmente as redes sociais mediadas por computador. Nesses ambientes os atores ao

representarem a si partem do mesmo principio que as redes sociais offline, a necessidade de



compartilhar informacdes, essas informagdes sdo difundidas de acordo com os lagos sociais
estabelecidos pelas conexdes dos atores.

A teoria de Recuero de como o Capital Social pode influenciar a difusdo de
informacdo parte primeiramente da percep¢do que as redes sociais sao0 compostas por atores
sociais com interesses, perspectivas, sentimentos e que estdo interessados em sua audiéncia,
no caso os amigos adicionados ao perfil. Por tanto, as informag6es seriam difundidas a partir
da nocao de Capital Social construido pelo ator.

O processo de difusdo de informacdo seria influenciado pelos valores citados
anteriormente, autoridade, popularidade, visibilidade e reputacdo. Esses valores s&o
relacionados ao capital social, principal interesse do ator na rede. Eles auxiliam na
compreensdo de porque determinada informacéo é espalhada. Os memes seriam propagados
na rede baseados na nocdo de valor do usuéario. Ele estaria relacionado ao capital social
porque o ator ao difundi-lo se baseia em um valor de grupo.

Compreender os valores difundidos dentro das redes socias é importante para entender
a dinamica do fluxo de informac&o nos sites de redes sociais. Recuero considera que o capital
social poderia influenciar na difusdo de informacdo porque o ator ao escolher divulgar ou
publicar algo na internet estaria baseado em como sua audiéncia ird receber aquela
informagéo.

“os atores estariam conscientes das impressoes que podem ser construidos nas
redes sociais mediadas pelo computador, Por conta disso, é possivel que as
informagGes que escolhem divulgar e publicar sejam diretamente
influenciadas pela percepgdo de valor que poderdo gerar” (RECUERO, 2009,
p. 131).

Os memes possuem um valor especifico, quando divulgado em sites de redes sociais 0
usuario ao propagar aquela informacao (baseado em um valor de grupo relacionado ao capital
social) esta convidando seus amigos a legitimarem sua afirmacdo. Dessa forma os memes
estdo muito ligados aos lacos fortes (amigos) e lagos fracos (conhecidos). Lin (1999) citado
por Castro (2008, p.4) aponta que

A eficiéncia do capital social advém basicamente de caracteristicas que de
uma forma ou de outra estdo ligadas a existéncia de lagos sociais: 0 acesso
do individuo a recursos suplementares, o reforco da identidade e
reconhecimento mutuo através das relagdes sociais bem como a facilidade
do fluxo de informacgdes (LIN, 1999).

Castro discute que os lagos sociais das redes influenciam no poder de decisdo do

individuo, porque este possui através das suas relacdes o seu capital pessoal, uma espécie de



credencial social que reforcam sua identidade e também o fluxo de informacg&o. Para a autora
0 interesse nos estudos de redes sociais esté relacionado aos estudos de Capital Social.

Para Recuero compreender “os valores que um meme inspira num grupo social ¢ o
modo de compreender e até mesmo, prever como ira se propagar” (RECUERO, 2011). Esses
valores podem ser alterados de acordo com o grupo social e a prépria complexidade da rede e

a exposicdo a um grande nimero de memes influenciam também essa propagacao.
5. Analise dos memes

Os memes analisados serdo confrontados com os tipos de Capital Social estabelecidos
por Bertolini e Bravo e os valores reproduzidos por cada Capital. A classificacdo dos memes é
a utilizada por Recuero, os tipos de memes sdo classificados pela autora quanto a fidelidade
da copia, longevidade, fecundidade e alcance. A escolha dos memes recaiu sobre aquele que
tiveram ampla divulgagdo dentro das Redes Sociais, muitos deles ultrapassaram o préprio

ambiente digital ganhando visibilidade na Midia tradicional.

1) Para Nossa Alegria

O meme Para Nossa Alegria surgiu a partir do video publicado no site Youtube® em 13
de maio de 2012. Na primeira semana obteve 5 milhdes de exibicdes segundo o site YouPix*,
atualmente ultrapassa 23 milhGes de acessos. No video uma familia canta a musica Galhos
Secos da Banda Exodos. Esse meme obteve grande repercussdo na rede e também fora dela,
foi alvo de diversas pecas publicitéarias que utilizaram a expressdo. A identificag&o inicial com
o meme “Para nossa alegria” acontece devido ao tom humoristico do video, essa caracteristica
facilita a perpetuacdo dele na rede.

Quanto a fidelidade da copia o meme “Para nossa Alegria” ¢ considerado mimético
porque embora sua estrutura continue a mesma ele é adaptado a vérias situacdes e formatos
dentro da rede. O meme “Para nossa alegria” ¢ identificado como uma situagdo de alivio ou
alegria. Foram muitas as adaptaces, formato de desenho, gifs, hashtag e é grande a
possibilidade de recombinagdes e personalizagao, por exemplo, “Amanha é sexta-feira... Para

'7,

nossa alegria!”, a estrutura inicial do meme permanece inalterada, mas ¢ adaptada dentro do
contexto que o ator deseja informar. Essa caracteristica reforca o valor relacional do meme, de

acordo com Recuero (2009, p. 126) a “personalizacdo da informagdo ¢é relacionada a

? http://www.youtube.com/
* http://youpix.com.br/
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participacdo dos demais atores, a complexificacdo e a construcdo de lagos sociais. O valor é
relacionado a interagdo, as trocas sociais.” Quanto a longevidade desse meme é classificado
como persistente, pois é replicado até a atualidade, principalmente devido a sua caracteristica
de associacdo com outras expressdes. Quanto a fecundidade é considerado epidémico, é um
meme com alto grau de fecundidade, e por isso muito difundido na rede. A maior parte dos
memes difundidos nos sites de rede social € epidémica. A sua capacidade de alcance é

compreendida como global j& que ele atingiu diferente nds dentro da rede.

AINTERNETVOITou..  AMANMRESEXTA  poyc ¢ rrRinDO..

\ N\

. .

PARA NOSSA ALEGRIA! PARA NOSSA ALEGRIA! PARA NOSSA ALEGRIA!

Figura 1. Exemplo de Meme Mimético (Fonte: Reprodugéo)

2) Veta Dilma

O meme Veta Dilma surgiu a partir da movimentagdo contra o novo Codigo Florestal
Brasileiro. Desde agosto de 2011, quando foi proposto pela primeira vez o Codigo diversas
ONGs se mobilizaram principalmente através das redes sociais para divulgar a manifestacgéo.
A campanha ganhou notoriedade quando alguns artistas aderiram ao movimento através de
fotos e videos. Segundo o site UOL a foto do ator Wagner Moura com cartaz da campanha
teve mais de 9.000 compartilhamentos no Facebook. O &pice do meme dentro das redes
sociais aconteceu durante os dias que antecederam a aprovacado da presidente Dilma.

O Veta Dilma é o exemplo de meme fabricado, ao contrario, por exemplo, do meme
Para Nossa Alegria que surge de forma “espontanea” através do compartilhamento dos
usuarios o Veta Dilma é fruto de uma campanha de conscientizagéo.

Em relacdo a fidelidade da copia o meme Veta Dilma é classificado como um
Replicador, a caracteristica primordial desse meme € sua reduzida variacéao e alta fidelidade a
copia original. A funcdo béasica é informar um determinado fato, por isso esta relacionado ao

Capital Social Cognitivo porque o ator precisa transmitir determinados conteudos para 0S



demais. Também estéa relacionado ao Capital Social Relacional porque é necessario que exista
cooperacgéo entre 0s que desejam propagar 0 movimento para difundir a campanha.

A longevidade desse meme na rede € Volatil, o seu periodo de maior reproducéo
aconteceu no periodo que antecedeu a aprovacdo da Presidente Dilma, e a tendéncia € que
apos isso caia em desuso. Quanto a fecundidade é também epidémico pela ampla reproducgéo
dentro do Facebook. O seu alcance é caracterizado por Global por é utilizado por diferentes
n6s e que mesmo nao relacionando diretamente entre si possui amplo alcance. E um meme
que apela para os lacos fracos dentro do Facebook, pois ndo é necessario que as interacdes

entre os usudrios precisem de proximidade ou intimidade.

Veta, Dilma!

SOBRE DESENHO DE QUIND.

Figura 2 e 3 Memes Replicadores. (Fonte: Reproducéo)

3) Todo mundo tem um amigo

O meme “Todo mundo tem um amigo...” surgiu no Orkut, mas, logo depois migrou
para 0 Facebook. E constituido por desenhos com legendas sobre uma caracteristica do
personagem, como inteligente, chato, popular, neur6tico, etc. Esse meme surgiu depois da
criacdo da ferramenta de marcacdo, onde o usuario pode adicionar um link para o perfil de um
conhecido a sua imagem. Esse tipo de meme apela diretamente para os lacos fortes na rede,
caracterizados pela proximidade entre os atores. Também est4 relacionado diretamente ao
Capital Social Relacional, pois apela para estreitamento das relagdes e 0 reconhecimento
delas. O reconhecimento ¢ tdo importante que até caracteristicas compreendidas como “ruins”
sdo vistas de forma positivas pelo usuario marcado.

A caracterizagdo do meme “Todo mundo tem um amigo...” é Mimético, pois mesmo
sofrendo alteracdes, como no formato dos desenhos ou as caracteristicas atribuidas aos
amigos, o seu formato original permanece o0 mesmo. Quanto a longevidade das copias é
considerado um meme Volatil, porque sua replicacdo dentro de determinado grupo ocupa um

espaco de tempo limitado e logo cai em desuso. Em relagdo a fecundidade é considerado



Epidémico, devido a sua grande reprodugdo. Quanto a sua capacidade de alcance considero
que existe uma ambiguidade na caracterizagcdo desse meme, pois ele é considerado Global, no
sentido que alcancou diferentes nds dentro das redes sociais, mas também é classificado como
Local porque seu alcance é restrito a uma vizinha, que visam alcancar pessoas mais proximas,
mas uma vez o valor de reconhecimento do meme retoma ao capital relacional. O capital
social cognitivo atua também no “Todo mundo tem um amigo...” ja que € necessario produzir

diferentes adjetivos como caracteristicas para compreensao.

Todo mundo tem um amigo(a)...
oye

FOTOCENICA SKATISTA CORINTHIANG

Figura 4 Meme Epidémico. (Fonte: Reproducao)

4) Curtiu, entdo compartilha.

O meme “Curtiu entdo compartilha” ¢é originario e especificamente criado para o
Facebook. Sua estrutura é bem simples e visa obter legitimacdo e perpetuar determinada
informacdo na rede social. Importante observar que os botdes Curtir e Compartilhar no
Facebook sdo utilizados para reconhecer e validar determinado contetdo dentro da rede
social. Muitos memes sdo reconhecidos como tais a partir da grande quantidade de curtidas e
compartilhamentos, 0 meme em questdo reconhecendo e adaptando essas ferramentas utiliza-
se delas para se afirmar.

E um meme bastante interessante porque sua funcdo é viralizar outra informagao ou criar
novos memes. Ele apela para os Lagos Fracos, pois sua expectativa ndo é apenas criar
interacdo entre pessoas ou grupos, mas usa-los para difundir determinado contetdo. Por tanto,
é um meme Replicador, cuja objetivo principal é difundir informac&o na rede. E responsavel
pelo Capital Social Cognitivo porque tem ligacdo ao tipo de informacgdo publicada pelo
usuario. O formato desse meme é bastante flexivel. Nao esta ancorado em um forma fixa ou
imagem, por isso ele também pode ser considerado um meme mimetico pela sua capacidade
de personalizacdo ser muita ampla, mantém-se sempre a expressdo “Curtiu entdo
compartilha” alterando apenas a informacdo divulgada. Devido sua capacidade de

personalizacdo é um meme que tambem apela para o Capital Social Relacional porque



subentende-se que essa identificacdo € realizada pelos atores e suas rela¢fes dentro da rede
social.

E considerado também um meme persistente, primeiro devido a sua fungio de difundir
informacdo na rede, é sempre reutilizado pelos usuarios quando necessarios. Quanto a sua
fecundidade é considerado um meme epidémico pelo seu alto grau de reproducdo dentro do
Facebook. Seu alcance é Global porque apela para diferentes e distantes n6s dentro da rede.

Considerac0es Finais

Os sites de redes sociais possuem caracteristicas que ajudam a difusdo de forma
epidémica dos memes. Como a facilidade para compartilhar informacdes e ferramentas que
possibilitam o reconhecimento positivo do contetdo compartilhado e favorece a disseminagéo
de conteddos virais na rede. Os atores segundo Recuero (2009) ao divulgarem determinado
contetdo ndo o fazem de maneira aleatdria, mas baseados na percepcao de valor estabelecidos
através da relagdo com sua “audiéncia”. Esse valor esta associado ao Capital Social presente
dentro das redes sociais.

O Capital Social dentro dos Sites Redes Sociais esta diretamente ligado as interacGes
estabelecidas pelos grupos. Os valores relacionados aos memes analisados sdo de primeiro
nivel, o Individual, centrados nos atores e nas conexdes estabelecidas por eles. Segundo
Recuero isso acontece porque os Sites de Redes Sociais s6 conseguem gerar Capital Social de
nivel mais basico. Eles conseguem manter a estrutura de uma rede social, mas, ndo sdo 0s
responsaveis por aprofunda-los.

Os dois tipos de Capitais Sociais percebidos de acordo com a proposta de Bertolini e
Bravo (2001) foram o Relacional e o Cognitivo. Primeiramente o Relacional, pois todos os
memes precisam da cooperacdo dos atores para ser propagado na rede. Eles apelam aos lagos
sociais, sejam eles fracos ou fortes, é indispensavel que haja interacdo. O Capital Cognitivo
esta presente porque ao divulgar um meme o ator além da interacdo que pode ser estabelecida
deseja propagar uma informacéo, é relacionado a capacidade de transmissao ou aquisicao de
conhecimento. Podemos entdo perceber que em alguma medida os memes ajudam na
manutencdo de Capital Social dentro dos sites de redes sociais.

E importante ressaltar que as analises apresentadas nesse artigo sdo produto de uma
primeira observagéo teorica e ndo podem ser tomadas como conclusivas, mas num sentido

provocativo e de problematizacgéo teorica.
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